Allgemeine Geschéaftsbedingungen
Pii SCREEN Stand Juli 2019

1. Vertragsgegenstand, Vertragsparteien,

Vertragsschluss

(1) Gegenstand der Allgemeinen Geschéaftsbedingungen sind Ver-
trage zwischen der Agentur/dem Verlag und dem jeweiligen werbe-
schaltenden Kunden (nachfolgend: Auftraggeber) liber die Schaltung
von elektronischer Werbung (nachfolgend Werbeauftrag) auf Pii-
Screens Uber das Buchungsportal www.pii-screen.de (nachfolgend
auch: Vermarktungsplattform).

(2) Fur die Geschaftsbeziehung zwischen der Agentur / dem Verlag

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingun-
gen kann z. B. aus einem (oder mehreren) Bild/ern und/oder Text/en,
Bewegtbild/ern bestehen.

(2) Werbemittel, die als solche nicht klar erkennbar sind, sind als
solche zu kennzeichnen.

(3) Die Vermarktungsplattform ermdglicht die gezielte Ausspie-

lung von Werbemitteln auf Pii-Screens. Eine Buchung ist nach
verschiedenen Kriterien (wie z. B. Branche, Postleitzahl, Tag und
Uhrzeit) méglich.

(4) Auftrage des Auftraggebers haben eine branchenbezogene
Bezeichnung des zu bewerbenden Produktes und des Wer-
bungtreibenden zu enthalten. Die Angaben des Auftraggebers zum
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und dem Auftraggeber gelten ausschlieBlich der Agenturvertrag sow- proqukt selbst sowie den Branchen, denen das Produkt zugerechnet
ie die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen, die einen i, sind wahrheitsgemaB nach bestem Wissen und Gewissen zu
wesentlichen Vertragsbestandteil bilden, soweit bei der Auftragsbu- 1,5chen.

chung nichts anderes ausdriicklich vereinbart worden ist. (5) Dem Auftraggeber wird ein Ausschluss der unmittelbaren Konkur-
(3) Die Werbebuchung auf www.pii-screen.de erfolgt gemeinsam mit yon; auferlegt (branchenbezogen, z. B. keine Werbung beim Bécker
einem Mitarbeiter der Agentur/des Verlages. von einem anderen Backer). Werbung fiir komplementéare Werbung
(4) Vor dem Abschicken der Bestellung muss der Auftraggeber dem  (; B, zahnpasta beim Zahnarzt) ist jedoch grundsitzlich erlaubt.
Mitarbeiter seine Personalien/Kontaktdaten zur Eingabe auf www.pii- (g) Jedes Werbemittel des Auftraggebers wird vor Schaltung aus-
screen.de angeben. Der Auftrag kann nur abgegeben und Ubermittelt schjieglich auf die Angaben nach Abs. (4) durch den Portalbetreiber
werden, wenn der Auftraggeber bzw. der Mitarbeiter im Auftrag des iiberpriift. Es gilt Ziff. 9. Etwaige Vermégensschaden, die der Agen-

Auftraggebers, durch Klicken auf den Button ,,AGB akzeptieren®,
diese Vertragsbedingungen akzeptiert und dadurch in seinen Auftrag
aufgenommen hat. Der Mitarbeiter des Verlages oder die Agentur
sorgt fiir die Ubermittlung der AGB an den Endkunden. Die Ubermit-
tlung kann mit dem Angebot oder direkt aus Pii-Screen.de erfolgen.
(5) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen,
kommt der Vertrag grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail
erfolgende Bestatigung des gebuchten Werbeauftrags durch die
Agentur/den Verlag zustande.

(6) Auch bei ausnahmsweise miindlichen oder fernmiindlichen
Auftragsbestétigungen liegen diese Allgemeinen Geschéaftsbedin-
gungen zugrunde.

(7) Die Allgemeinen Geschéftsbedingungen finden in ihrer jeweils
gultigen Fassung auch fiir zukinftige Geschéftsbeziehungen mit
dem Auftraggeber Anwendung, ohne dass es ihrer erneuten Ein-
beziehung bedarf.

(8) Allgemeine Geschaftsbedingungen des Auftraggebers finden
keine Anwendung und zwar auch dann nicht, wenn die Agentur/

der Verlag diesen Geschaftsbedingungen des Auftraggebers nicht
ausdriicklich widerspricht.

(9) Die Agentur/Der Verlag bedient sich zur Ausfiihrung dieses Ver-
trages Dritten.

(10) Soweit akkreditierte Agenturen Auftrage erteilen, kommt der
Vertrag, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, im
Zweifel mit der Werbeagentur zustande. Soll ein Werbungtreibender
Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich
benannt werden. Die Agentur/Der Verlag sind berechtigt, von den
Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.

(11) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten innerhalb eines
Werbeauftritts (z. B. Bild/er, Video/s) bediirfen einer zuséatzlichen
schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.

(12) Dem Auftraggeber ist bekannt, dass ihm rechtsgeschaftliche
Erkldrungen (z. B. Auftragsbestitigungen, Hinweise auf Anderungen
der AGB etc.) per E-Mail zugehen kénnen. Diese gelten als zugegan-
gen, wenn sie unter normalen Umstanden im E-Mail Postfach des
Auftraggebers abrufbar sind, welches der Auftraggeber bei der
Buchung gegeniiber dem Werbeverkaufer angegeben hat.

2. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbed-
ingungen ist der Vertrag tiber die Schaltung von Werbemotiven,
Werbespots und sonstigem Content- Programm, zum Zwecke der
Verbreitung.

(2) Fir den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich die Allgemeinen Ge-
schéaftsbedingungen, sowie die in der Buchungsbestétigung jeweils
angezeigten Preise der Agentur/des Verlages, die einen wesentlichen
Vertragsbestandteil bilden.

3. Werbemittel, Ausspielungskriterien, Kenn-
zeichnung des Produkts/Branchenbezug

tur/dem Verlag durch die Geltendmachung von Schadenersatz durch
andere Auftraggeber und Pii-Screen-Kunden aufgrund der falschen
Angaben des Auftraggebers entstehen, werden dem Auftraggeber
gegenuliber gesondert geltend gemacht. Zudem behélt sich die
Agentur/der Verlag einen (ggf. zeitlich beschrankten) Ausschluss des
Auftraggebers von der Vermarktungsplattform vor.

(7) Sofern Werbung nicht offensichtlich und eindeutig nach

Ziff. 3 (2) als solche erkennbar ist, darf die Agentur / der Verlag dies
in dem jeweiligen Werbemittel kenntlich machen, insbesondere sie
mit einer entsprechenden Kennzeichnung versehen und / oder sie
vom redaktionellen Inhalt rdumlich absetzen, um den Werbecharak-
ter zu verdeutlichen. Ziffer 5 (2) gilt entsprechend.

4. Kosten

Die dem Auftraggeber im Rahmen der Auftragsbestatigung genannt-
en Preise stellen den fiir den Auftraggeber maximal féllig werdenden
Betrag dar, welcher nur in dieser Héhe anféllt, wenn und soweit

das gesamte, vom Auftraggeber gebuchte Kontingent, geschaltet
worden ist. Derartige Preisangaben stellen demzufolge unverbindli-
che Indikatoren dar.

5. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaBe, insbesondere
dem Format oder technischen Vorgaben der Agentur/des Verlages
entsprechenden Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn an-
zuliefern. Es gilt § 9 Abs. (3).

(2) Kosten der Agentur/des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiin-
schte oder zu vertretende Anderungen des Werbemittels hat der
Auftraggeber nach Abschluss einer entsprechenden Vereinbarung zu
tragen.

6. Verfugbarkeit der Vermarktungsplattform

(1) Die Agentur/der Verlag weist den Auftraggeber darauf hin, dass
Einschréankungen oder Beeintrachtigungen der erbrachten Dienste
entstehen kénnen, die auBerhalb des Einflussbereiches der Agentur/
des Verlages liegen. Hierunter fallen insbesondere Handlungen von
Dritten, die nicht im Auftrag der Agentur/des Verlages handeln, von
der Agentur/dem Verlag nicht beeinflussbare technische Bedingun-
gen des Internets sowie héhere Gewalt. Auch die vom Auftraggeber
genutzte Hard- und Software sowie die technische Infrastruktur kann
Einfluss auf die Leistungen der Agentur/des Verlages haben. Soweit
derartige Umstéande Einfluss auf die Verfligbarkeit oder Funktionalitat
der seitens der Agentur/ des Verlages erbrachten Leistung haben,
hat dies keine Auswirkung auf die VertragsgemaBheit der erbrachten
Leistungen.

(2) Der Auftraggeber ist verpflichtet, Funktionsausfalle, -stérungen
oder -beeintrachtigungen unverziiglich und so prazise wie méglich
beschreibend bei der Agentur/ dem Verlag per E-Mail an: info@pii-
screen.de anzuzeigen.
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7. Ablehnungsbefugnis

Die Agentur/der Verlag behalt sich vor, Werbeauftrage sowie einzelne
Buchungen im Rahmen eines Auftrages abzulehnen bzw. zu sperren,
wenn:

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstoBt oder

- deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdever-
fahren beanstandet wurde oder

- deren Veréffentlichung fiir den Werbeverkaufer wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

8. Rechtegewéhrleistung und -Ubertragung, Freis-

tellung von Anspriichen

(1) Die Agentur/Der Verlag hat das Recht, auch mit Wettbewerbern
des Auftraggebers Vertrage tber die Schaltung von Werbung ab-
zuschlieBen.

(2) Der Auftraggeber ist vollumfanglich verantwortlich fiir die
verwendeten Werbemittel. Er gewahrleistet, dass er alle zur Schal-
tung des Werbemittels erforderlichen Rechte, insbesondere an den
Inhalten (Texte, Bilder, Tonfolgen etc.) besitzt. Der Auftraggeber
stellt den Werbeverkaufer im Rahmen des Werbeauftrags von al-

len Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Werbeverkaufer
von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Werbeverkaufer nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidi-
gung gegeniber Dritten vollumfanglich zu unterstiitzen.

(3) Der Auftraggeber libertragt der Agentur/dem Verlag séamtliche flr
die Nutzung der Werbung auf den Mediaboxen erforderlichen urhe-
berrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Uber-
tragung, Sendung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und
zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Der Auftraggeber gestattet dariiber hinaus
dem Betreiber der Vermarktungsplattform, die Gber die Plattform
hochgeladenen Inhalte zu Referenzzwecken (Pressemeldung, Refer-
enzliste, Case-Study) zu nutzen. Vorgenannte Rechte werden in allen
Fallen 6rtlich unbegrenzt Gbertragen und berechtigen zur Schaltung
mittels aller bekannten technischen Verfahren.

9. Verpflichtungen des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, gegeniiber der Agentur/dem
Verlag richtige und vollstandige Angaben fiir die Auftragserfassung
und -abwicklung zu machen und wesentliche Anderungen der Agen-
tur/dem Verlag unverziiglich mitzuteilen.

(2) Der Auftraggeber ist verpflichtet, dafiir zu sorgen, dass Zweck,
Inhalt und Aufmachung der Werbemittel in keiner Weise die Rechte
Dritter verletzen und allen anwendbaren gesetzlichen Bestimmungen
gentigen. Eine Priifpflicht bzgl. etwaiger VerstéBe obliegt der Agen-
tur/ dem Verlag nicht.

(3) Der Auftraggeber wird samtliche fiir die Schaltung der Werbemit-
tel notwendigen Daten und Informationen rechtzeitig und vollsténdig,
spatestens jedoch zwei Werktage vor dem vereinbarten Termin fir
die Schaltung in dem benétigten Format (.jpg/.mp4) selbststandig
zur Verfligung stellen.

(4) Die Agentur/der Verlag wird den Auftraggeber tiber erkennbar un-
geeignete oder beschadigte Reproduktionsunterlagen unverziiglich
informieren.

(5) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass die Werbemittel frei
von schadlichem Code (insbesondere Computerviren, Trojanern, etc.)
oder sonstigen Schadensquellen der Agentur/dem Verlag zur Ver-
figung gestellt werden. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem
Zweck geeignete Schutzprogramme einzusetzen, die dem neuesten
Stand der Technik entsprechen. Der Auftraggeber wird die Agentur/
den Verlag von allen Schaden freistellen, die dem Werbeverkaufer
durch solche Schadensquellen entstehen.

(6) Bei nicht vertragsgemaBer, insbesondere verspateter Zurverfi-
gungstellung der in Ziffer 9 Abs. (3) genannten Daten und Informa-
tionen oder bei mangelnder Schaffung der erforderlichen technis-
chen Voraussetzungen nach Ziffer 9 Abs. (5) beginnt die
Verpflichtung der Agentur/des Verlages zur Einstellung

der Werbemittel erst zwei Werktage nach ordnungsgemaéBer Zurver-
figungstellung der Daten und Informationen oder Schaffung sowie
Wiederherstellung der technischen Voraussetzungen. Die Agentur/
der Verlag hat in diesem Fall das Recht, aber nicht die Pflicht,

nach Absprache mit dem Auftraggeber die Auslieferung Giber den
urspriinglichen Endtermin bis maximal zur urspriinglich vereinbar-
ten Dauer der Auslieferung aufrecht zu erhalten. Dies wird dem
Auftraggeber neben der urspriinglich gebuchten Werbezeit
entsprechend in Rechnung gestellt.

(7) In Fallen des Abs. (6) sind jegliche Ersatzanspriiche des
Auftraggebers gegeniiber der Agentur/dem Verlag ausgeschlossen.
(8) Die Agentur/Der Verlag behalt sich das Recht vor, bei VerstéBen
gegen die vorstehenden Verpflichtungen, die Schaltung der Werbe-
mittel des Auftraggebers zuriickzuweisen. Im Falle eines verschulde-
ten VerstoBes gegen die obige Verpflichtung, behalt sich die Agentur/
der Verlag die Geltendmachung der durch den VerstoB verursachten
Kosten vor.

10. Gewabhrleistung der Agentur/des Verlages
Dem Auftraggeber ist bekannt, dass es nach dem Stand der Technik
nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu
erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler.
Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird:

- durch die Verwendung einer nicht geeigneten Hardware (z. B. Bild-
schirmauflésung, Helligkeit, etc.),

- durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber, -
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagen,

- durch unvollstéandige und / oder nicht aktualisierte Angebote auf
sogenannten Proxies (Zwischenspeichern)

(1) Bei ungeniigender Wiedergabequalitat des Werbemittels nach
Abs. (1), die der Auftraggeber nicht zu verschulden hat, hat der
Auftraggeber Anspruch auf Nacherflillung oder eine einwandfreie
Ersatzwerbung, jedoch nur in dem AusmaB, in dem der Zweck des
Werbemittels tatséachlich beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen
oder Unzumutbarkeit der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber ein
Recht auf Minderung oder Riicktritt vom Auftrag. Der Auftraggeber
hat die Agentur/den Verlag auf die ungeniigende Wiedergabe-
qualitat unverziiglich hinzuweisen.

(2) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen

nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei

ungeniigender Veréffentlichung keine Anspriiche. Das

Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen,

wenn der Auftraggeber nicht vor Veréffentlichung

der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
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